Checklist: Audyt contentu w erze Al

1. Cel tresci

- Czy tresc ma jasno okreslony cel (zasieg, leady, sprzedaz)?

- Czy tresc jest dopasowana do etapu lejka sprzedazowego?

2. Wskazniki skutecznosci

- Czy zdefiniowano mierzalne KPI (CTR, konwersja, time on page, etc.)?

- Czy tresc bya analizowana pod katem ‘'vanity metrics' vs realnej skutecznosci?

3. Dane ilosciowe
- Jaki jest sredni czas na stronie?
- Jaki jest poziom scroll depth?

- llu uzytkownikow powraca do tej tresci?

4. Dane jakosciowe
- Czy tresc generuje komentarze, pytania, zapytania ofertowe?
- Jaki jest wydzwiek reakcji (pozytywny/negatywny/neutralny)?

- Czy tresc jest udostepniana (takze poza social media dark social)?

5. SEO & widocznosc
- Jakie sa wyniki w Google Search Console dla tego URL?
- Czy tresc posiada zoptymalizowane nagowki, meta dane i linkowanie wewnetrzne?

- Czy tresc generuje ruch z organicznych wynikow wyszukiwania?

6. Al & analityka
- Czy uzyto narzedzi Al do analizy skutecznosci tresci (np. GA4 + ChatGPT)?
- Czy heatmapy (np. Smartlook, Hotjar) pokazuja zaangazowanie uzytkownikow?

- Czy wykorzystano analize sentymentu (np. Brand24)?

7. Potencja do optymalizacji
- Czy warto zaktualizowac te tresc (np. dodac nowe dane, multimedia, CTA)?
- Czy mozna poprawic strukture tekstu dla lepszej czytelnosci?

- Czy tresc konwertuje czy tylko przyciaga uwage?



